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2. IAM TREND ITALIA – Mercato al 28 febbraio 2015 (sintesi) 

1. 3 RICERCHE x 3 RISULTATI 
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Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia 

Dal 1859 Centro di Eccellenza per la Formazione e la Ricerca  
in Ingegneria e Architettura  

Collaborazioni:  
>2.000 Contratti di Ricerca 
   Consulenza e Formazione 
   con le Imprese 
387 Accordi con Università 
   Straniere 

Anno Accademico 2013/2014:  
31.800 iscritti 
5.500 immatricolati 
5.699 laureati 

Offerta Formativa 2015:  
22 corsi di Laurea di I livello (19 in Ingegneria, 3 in Architettura) 
30 corsi di Laurea di II livello (24 in Ingegneria, 6 in Architettura) 
18 percorsi formativi in inglese 
1 master di I livello 
9 master di II livello 
14 corsi di dottorato di ricerca 
3 corsi di perfezionamento 
1 corso di specializzazione 
1 scuola di eccellenza: l'Alta Scuola  
Politecnica (ASP) 
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  CONSULENZA 
  FORMAZIONE 

                   IAM CODICI 

                    CONVEGNI 
                    WORKSHOP 

                     IAM TREND 
                     ITALIA 

  MAPPE   
  COMPETITIVE 

  IAM – 3.000 
  IAM - 500 
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Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia - Progetti 

Dal 2009 il Centro di Ricerca Rischio Competitivo e Valore d’Impresa analizza 
attraverso l’Osservatorio di Mercato IAM Italia del Politecnico di Torino gli Attori e 
le Dinamiche di Mercato del Settore Independent After Market Italia.  

Progetti IAM 

1. 

3. 

5. 6. 

4. 

2. 

Deboli Mediocri Normali Consistenti Forti
Vitali Dannosi Tattici Preziosi Strategici Strategici

Preziosi Dannosi Tattici Preziosi Strategici Strategici
Opportuni Dannosi Tattici Preziosi Preziosi Preziosi
Mediocri Dannosi Tattici Tattici Tattici Tattici
Pericolosi Dannosi Dannosi Dannosi Dannosi Dannosi

Qualità del Cliente

Utilità del 
Cliente x 

Noi

Mappa di Strategicità          
del Portafoglio Clienti

Strategia 
Controllo 
Finanza 

http://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.safeworksuite.it%2Fsoftware-per-studi-di-consulenza-e-formazione-sicurezza-sul-lavoro%2F&ei=SZTpVIzXMYbGPcLsgbAF&bvm=bv.86475890,d.ZWU&psig=AFQjCNEU3UCwh0gcM6AuzysIisYu3RNcTA&ust=1424680292089131
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PUNTI DI FORZA 

MINACCE OPPORTUNITA’ 

PUNTI DI DEBOLEZZA 
Dimensione 
Programmazione/Controllo 
Passaggio Generazionale 
Autoreferenzialità/Meritocrazia 
Solitudine (di Molti) 
Lentezza 
Patrimonializzazione 
Difficoltà a Fare Sistema 

Flessibilità 
Reattività 
Conoscenza del Business 
Capillarità Territoriale 
Identificazione con l’Azienda 

IAM 
SWOT 

ANALYSIS 

Incentivi Sostituzione Auto 
   (tecnologia, ambiente, fiscali) 
Crescente Competizione 
Multinazionali vs Familiari 
Peso Politico vs Autorizzato 
Svalutazione € (per chi acquista) 

Produttori 
 

Distributori 
 

Ricambisti 

 Anticiclicità 
 Selezione Rete Autorizzata 
 Anzianità Parco Circolante 
Congiuntura Economica 
 Svalutazione € (per chi vende) 

Concentrazione/selezione 
Web 

Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia - Settore 

http://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.trend-online.com%2Finte%2Fdangelo-gianvito-piazza-affari-181213%2F&ei=jEPXVP-bEoPVygPeo4DgCg&bvm=bv.85464276,d.bGQ&psig=AFQjCNH1Feubo5ErK4An3_aNUfuI2Ssi5A&ust=1423480040429194
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Matrice 
Età Auto/Livello Reddito 

Numero Anni Auto 
0 5 10 

Livello Reddito 

Elevato 

Basso 

IAM 
> 60% 

All’incrementarsi dell’anzianità dell’auto 
e al ridursi del livello di reddito 

IAM sottrae QM all’OE 

OE 

< 40% 

E’ sufficiente un’analisi distinta per le varie Regioni d’Italia … e se ne ha la conferma 

Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia - Settore 
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Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia - Settore 
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Fonte ACI: Parco Circolante 
Fonte Politecnico di Torino: Quota IAM F(consistenza autorizzato, 

    relazione marchi premium/generalisti, 
    reddito disponibile consumatori, 
    presenza rete IAM, etc.) 

Politecnico di Torino – Osservatorio di Mercato IAM Italia - Settore 
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IAM TREND ITALIA 2015/2011 

A Gennaio 2015  
Distributori (sell out)  

e Ricambisti (sell in),  

sono pari al 40,48%  

del Mercato IAM, 

e da Settembre 2012 forniamo agli Operatori IAM aderenti al Progetto  

IAM TREND ITALIA alcune Analisi sul Mercato: Rigorose, Indipendenti ed Aggiornate  

Dal 2009 lavoriamo su Modelli, Algoritmi, Matrici, Indicatori, etc. relativi alla Filiera IAM 

siamo 
partiti 

qui 

oggi 
siamo 

qui 

Obiettivo 
fine  

2015 

e da oggi, con il Vs  

Aiuto lavoreremo ancora 

più Intensamente su  

Modelli,  Algorimi,  

Matrici, Indicatori, etc. % 

IAM TREND ITALIA - 2015-2011. 
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IAM TREND ITALIA 2015/2011 

1. 
Quanto si vende? 

2. 
Cosa si vende? 

3. 
Quale Marchio? 

4. 
Quale Prezzo? 

Codice X Codice 

L  ’  O  B  I  E  T  T  I  V  O 

Tutte le Analisi successive 
relative ai Marchi, alle Categorie  
Prodotto e ai Codici 
si riferiscono al Sell Out  
dei Distributori e quindi 
incorporano le loro Politiche  
Commerciali. 

IAM TREND ITALIA - 2015-2011. 
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Distributori 
IAM 

Ricambisti  
IAM 

Sell Out 

Sell In 

interfacciano 
mensilmente  

le loro  
statistiche  
di vendita 

 
3. Elaborazione 
dei dati aggregati 

 
2. Aggregazione di 

tutti i dati 
 

1. Validazione dei 
dati ricevuti 

 

+ 

PR Mercato IAM 

PR Marchi IAM 

PR Categorie 
Prodotto IAM 

PR Confronto 
Impresa vs Mercato 

Archivio dati 
da Gennaio 2011 

Suddivisibili per: 
●Canale Distributivo 
●Area geografica 
●Dimensione 
●Codice 
●Ecc. 

Entro i primi 
5 gg lavorativi 
di ogni mese 
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Entro i primi 10 
gg lavorativi di 

ogni mese 

ottengono 
mensilmente  
Performance  
Report (PR) 

(on line) 

Analisi EFCS 
Impresa vs 

Competitori 

I   L      P   R  O  C   E   S   S  O 

Dai Dati alle Informazioni: per Tutti gli Aderenti 

IAM TREND ITALIA - 2015-2011. 
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Campione 40,48% Sell-Out Distributori 

1. Registra nel 2014 un + 2,3% di Ricavi delle Vendite 

2. L’Effetto Trainante è il Mix Categorie Prodotto +3,9% 

3. Volumi in Contrazione e Prezzi Stabili 

IAM TREND ITALIA - 2015-2011. 
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L  E      CATEGORIE   PRODOTTO      I  A  M 

Campione= 48,48% del Sell Out dei Distributori IAM  

QM Cumulata: 48,38% (48,61% 2013, 48,56% 2012) 

• • • • • • • • • • • • 

-0,23 p% +0,05 p% 

IAM TREND ITALIA - 2015-2011. 
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IAM TREND ITALIA – Mercato al 28/2/15  
con Campione 40,52% Sell Out Distributori 
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3 Incontri Aperti Mirati al giorno: 
Trend Mercato 
Trend Categorie Prodotto 
Trend Marchi 
Trend Codici 
Trend Margini 
Trend Quote di Mercato 
Analisi Economico/Finanziarie 

h. 14.15 – Il Politecnico ad Autopromotec 2015 

Focus: 
Frenante                                          21 am   9.30-10.15 
Frizioni                                            21 am   12.00-12.45 
Analisi Economico/Finanziaria    21 pm   14.15-15.00 
   Distribuzione IAM 
Distribuzione                                  21 pm  17.00-17.45 
Filtrazione                                       22 am   9.30-10.15 
Analisi Economico/Finanziaria    22 pm   12.00-12.45 
   Distribuzione IAM 
Ammortizzatori                              22 pm   14.15-15.00 
Batterie                                            22 pm   17.00-17.45 

Registrazione attive dal 16/3 su www.iamitalia.it: 50 posti disponibili per ogni Incontro 

http://www.iam.italia.it/
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Silvano Guelfi 

silvano.guelfi@polito.it 

011-0907214 

334-8883089 

Strategia e Finanza 

Ingegneria Gestionale 

Politecnico di Torino 

www.rischiovalore.polito.it 

Contatti. 
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